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OBSERVATOIRE
DE L'ACTIVITE

TOURISTIQUE BILAN FIN DE SAISON 2025

PYRENEES MEDITERRANEE
LES CHIFFRES CLES - VOLUMETRIE & EVOLUTIONS

LESTOCK ) ( LES PERFORMANCES ) (" LESRESULTATS )  PART D'ETRANGERS |
NOMBRE DE LITS TAUX DE REMPLISSAGE NOMBRE DE NUITEES

ETE 2024 ETE 2025 I8,  yplifhu ETE 2024 ETE 2025 gl ETE 2024 ETE 2025 splfifon wHlEi%ox ETE 2024 ETE 2025 gilifhon

N/N-1

N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1 N/N-1

(ennb de nuitées)  (en %) (en pts)

(en pts)

(en nb lits) (en %)

{_I\ HOTELS 570 568 -2 -0,4% 44,9% 46,9% 2,1 531735 55997 2262 4,2% 20,2% 21,8% 1,6
/I_\I CAMPINGS 5638 5743 105 1,9% 31,9% 30,7% -1,2 342 944 369 930 26 986 7,.9% 23,3% 20,0% -3.3
6 966 7 047 81 1,2% 30,8% 32,0% 1,2 450 809 473 910 23 101 5,1% 20,3% 18,2% -2,1
6 363 6 361 -2 0,0% 32,1% 32,3% 0,3 428 757 432 108 3 351 0,8%
17 493 17 517 24 0,1% 15,6% 16,2% 0,6 572 034 596 582 24 548 4,3%

LITS ENQUETES ETE 2024 ETE 2025 i, il ETE 2024 ETE 2025 j|f, ETE 2024 ETE 2025 yiliffor  llfffon
(en nb de

(en nb lits) (en %) (en pts) nuitées) (en %)

TATION 31137 31242 105 ) 1451 600 1502 600 51 000

DONT
LITS FERMES

*

[}

CCUPATIONS PROPRIETAIRES INCLUSES

ETE 2024 ETE 2025
TAUX DE REPONSE DES ETABLISSEMENTS ENQUETES (en % des lits) 75% 78%

p3.



OBSERVATOIRE
DE L'ACTIVITE
TOURISTIQUE

POIDS DES PERIODES COMMERCIALES

24,8% 24,9%
23,7% 23,5%

13,2% 13,1%
11,3% 11,4%

91% 8 8% 8,0%

AVRIL MAI JUIN JUILLET AOOT

SEPTEMBRE OCTOBRE

u ETE 2024 m ETE 2025
POIDS DE LA CLIENTELE ETRANGERE

23,3%

20,0%

HOTELS CAMPINGS

= ETE 2024 = ETE 2025

BILAN FIN DE SAISON 2025

PYRENEES MEDITERRANEE
LES CHIFFRES CLES - PERFORMANCES

NUITEES AU LIT

*Nombre moyen de nuitées générées par lit, par catégorie, sur I’'ensemble de la période
d’observation.

HOTELS CAMPINGS LITS PAP (DE PARTICULIER A LITS NON COMMERCIALISES
PARTICULIER)
= ETE 2024 = ETE 2025

POIDS DES NUITEES PAR CATEGORIE

POIDS DES LITS PAR CATEGORIE

100% -
90% - u LITS FERMES
80% -
70% -
= LITS NON COMMERCIALISES
60% |
50% |

= LITS PAP (DE PARTICULIER A
PARTICULIER)

40% -
30% -
20% -
® LITS PRO
10% -

0% -
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OBSERVATOIRE
DE L'ACTIVITE
TOURISTIQUE

Date & N° se

TAUX DE REMPLISSAGE
A

BILAN FIN DE SAISON 2025
PYRENEES MEDITERRANEE

FREQUENTATION GLOBALE

NUITEES

2025

ETE 2024

ETE 2025

ETE 2024 ETE 2025 EVOLUTIONS
= NOMBRE DE LITS 31137 31242 0,3%
= NUITEES AU LIT 47 48 3,2%
4117 TAUX DE REMPLISSAGE 22,2% 22,9% 0,7 pt(s)

FREQUENTATION GLOBALE : LITS PRO + PAP + NON COMMERCIALISES

EVOLUTION DES RESERVATIONS PAR PERIODES COMMERCIALES (EN %)

,
o 2,8% 3,6% 2,9%
-0,7%
MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE
NOMBRE DE NUITEES

OCTOBRE

-9,1%

EVOLUTION DES!

NUITEES

3,5%

05/04-11/04 S15 16% 18% 34400 38 600 12,2% 18,5% 18.5%
12/04-18/04 S16 18% 20% 39 500 43100 9,1%
19/04-25/04 S17 16% 20% 34300 44300 29,2%
26/04-02/05 S18 16% 20% 34 800 43 500 25,0%
03/05-09/05 S19 - Mai fll  21% 16% 45000 35600 -20,9%
10/05-16/05 S20 13% 12% 28000 27 000 -3,6% 0,7%
17/05-23/05 S21 14% 13% 30700 28 200 -8,1%
24/05-30/05 S22 13% 19% 29100 41100 41,2%
¥ B AVRIL
$1/05-06106 523 15% 14% 32 000 30 700 -4,1% JUIN
07/06-13/06 S24 18% 19% 38 600 42300 9,6% 4,9%
120000
14/06-20/06 S25 20% 20% 44 500 44100 -0,9%
21/06-27/06 S26 22% 25% 48 400 54 400 12,4%
28/06-04707 S27 - 23% 23% 50 200 49 300 -1,8% NTTTTR=, A 100 000
05/07-11/07 S28 25% 27% 54 000 59 400 10,0% 2,8%
12/07-18/07 S29 32% 34% 70 100 74 400 6,1%
80000
19/07-25/07 $30 36% 35% 79 200 76 700 -3,2%
26/07-01/08 S31 41% 43% 90 400 93 600 3,5%
0210808106 832 - 49% 49% 107700 107100 -0,6% AOUT 60000
09/08-15/08 S33 47% 49% 102 900 107 100 41% 3,6%
16/08-22/08 S34 41% 44% 89 300 96 500 8,1%
40000
23/08-29/08 S35 28% 29% 60 800 63 000 3,6%
30’2‘:")0::191’136 ) 20% 18% 42 800 40 300 -5,8% SEPTEMBRE
06/09-12/09 S37 21% 20% 46 100 42 800 -7,2% 2,9% 20000
13/09-19/09 S38 19% 20% 41100 42700 3,9%
20/09-26/09 S39 15% 18% 32100 39 900 24,3% 0
s | = | =
27/09-03/10 S40 13% 14% 28 800 30 700 6,6% S 8 g
14/10-10/10 S41 - : g S
04110-1010 S 16% 14% 35 900 31200 -13,1% OCTOBRE % 53
11/10-17/10 S42 12% 9% 26 700 20 400 -23,6% 9,1% 815 | 816 | 817
18/10-24/10 S43 14% 14% 31 400 31300 0,3%
25/10-31/10 S44 10% 1% 22 800 23 300 2,2% ;
+ Aide a la lecture :
‘
‘
%.9%  369% 704600 727100 ‘

26/04-02/05

r: I r: © © © © ~ ~ ~ ~ « « Y ) ) 3 « 3 «
< < =3 =3 =3 =3 I3 <3 =3 13 14 < =4 =3 < =3 =4 < =4 =3
S 3 S S ) S ~ s = £ I = ] ) S S Il S S S
< & 3 S < I S < < 8 S ] < N Q S < = 8
ry Iy Y " & © & & ~ rL ~ = < & © @ < % % %
< < < S < <4 < 4 S e S S < S S < S S < S
S = I = = 3 = 3 ) S ) S S S ) 3 S I > S
2 = ] » S 3 S & 3 R 2 & S 3 < 8 3 S < &

S20 | 821 | S22 | S23-| S24 | S25 | S26 | S27-| S28 | S29 | S30 | S31 |S32-| S33 | S34 | S35 | S36-| S37 | S38 | S39

Juin Juillet Aoit Sept
=ETE 2024 ~ETE 2025

2 27/09-03/10

S

Pour cette saison estivale 2025, PYRENEES MEDITERRANEE enregistre 1 502 600 nuitées pro + pap + non commercialisées sur I'ensemble de la période.
La semaine 32 est le pic de la saison avec un volume de 107 100 nuitées. En moyenne, un lit station réalise 48 nuitées sur I'ensemble de la saison.
\ Adate, PYRENEES MEDITERRANEE enregistre une hausse de nuitées de 3,5% (soit +51 000 nuitées) par rapport a I'année 2024.

2 11110-17/10

N

18/10-24/10

2 251103110
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OBSERVATOIR - LA e il

LACTIVITE BILAN FIN DE SAISON 2025
TOURISTIQUE PYRENEES MEDITERRANEE

ANALYSE A MOYEN TERME

EVOLUTIONS EN INDICE

2021 2022 2023 2024 2025
Nb lits 31652 31670 31 669 31137 31242
Evo en lits 18 -1 -532 105 140,0
Evo en % 0,1% 0,0% 1,7% 0,3%
En indice 100,0 100,1 100,1 98,4 98,7
130,0
2021 2022 2023 2024 2025
Nb lits 7764 7340 7298 6966 7047 120,0
Evo en lts 424 42 -332 81
Evoen % -5,5% -0,6% -4,5% 1,2%
En indice 100,0 94,5 94,0 89,7 90,8 - 1112
110,0 samemmT ’
_-—--"-—._--_—-
100,0 eBe—mmmmmmmmmmmmmme e
ANALYSE SUR LE NOMBRE DE NUITEES STATION 1000 oo o8
2021 2022 2023 2024 2025
Nb nuitées 1350 900 1405 100 1413 000 1451 600 1502 600
Evo en nuitées 54 200 7900 38 600 51000
Evoen % 4,0% 0,6% 2,7% 3,5% 90,0 —— — 008
En indice 100,0 104,0 104,6 107,5 111,2
80,0
2021 2022 2023 2024 2025
Nb lits 5666 5909 6205 6363 6361
Evoen s 243 296 158 2 70,0
Evoen % 4,3% 5,0% 2,5% 0,0%
En indice 100,0 100,0 105,0 107,7 107,6
60,0
2021 2022 2023 2024 2025 500 : : : :
Part détrangers | 11,4% 21,3% 18,4% 20,4% 18,2% 2021 2022 2023 2024 2025
Evo en pts | 9,9 29 1,9 2,1
~@=LITS STATION «#=LITS PRO =#=NUITEES STATION

Aide a la lecture :
L'évolution en nombre de lits, de nuitées et en % se fait par rapport a I'année

précédente sur chaque tableau
Le calcul en indice se fait en base 100 pour 2021
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OBSERVATOIRE DE
L'ACTIVITE
TOURISTIQUE

il %

NBLOTS
NBLITS

—
ETE 2024 ETE 2025 oooo

234 234 aoao
570 568 a m a
—

ETE 2024 ETE 2025 @

TAUX D'OCCUPATION PAR TYPE D'HEBERGEMENT

BILAN FIN DE SAISON 2025
PYRENEES MEDITERRANEE

ETE 2024 ETE 2025

1415 1445
5638 5743

ETE 2024 ETE 2025 @

=

ETE 2025 Q E

Y
1857 .@
o4 (ARE

GLOBAL - LITS PRO

ETE 2024
1413
6363

ETE 2025
1418

6361 ==

ETE ETE 2025 @

ETE 2024 ETE 2025 ETE 2024
05/04-11/04 S15 38% 36% 2,2 15% 20% 50 18% 22% 3,5 38% 27% -10,2
12/04-18/04 S16 48% 45% -4,0 31% 35% 41 32% 34% 2,6 41% 39% -2,1
19/04-25/04 S17 43% 55% 12,8 22% 32% 10,2 25% 35% 9,8 36% 42% 6,2
26/04-02/05 S18 36% 46% 10,1 18% 25% 7,8 20% 27% 7,0 33% 37% 4,1
03/05-09/05 S19 - Mai 63% 48% -14,7 36% 21% -14,7 41% 26% -15,4 42% 37% -5,6
10/05-16/05 S20 51% 45% -6,0 20% 19% -0,9 24% 22% -2,5 28% 23% -4,6
17/05-23/05 S21 52% 53% 0,4 18% 22% 3,7 24% 26% 2,2 32% 24% -8,3
24/05-30/05 S22 40% 65% 24,7 18% 36% 18,2 22% 40% 18,3 29% 35% 6,0
31/05-06/06 S23 - Juin 46% 58% 12,3 32% 29% -3,5 33% 32% -0,9 34% 32% -2,1
07/06-13/06 S24 46% 63% 17,0 34% 39% 52 35% 41% 6,7 36% 36% 0,4
14/06-20/06 S25 49% 63% 14,0 43% 44% 0,7 43% 45% 2,7 40% 36% -4,3
21/06-27/06 S26 62% 64% 1,7 47% 3,4 47% 50% 2,8 40% 42% 2,2
28/06-04/07 S27 - Juillet 41% 54% 13,1 42% 40% -2,4 40% 40% -0,3 37% 36% -0,9
05/07-11/07 S28 56% 59% 2,2 52% -0,3 51% 52% 0,9 40% 8,8
12/07-18/07 S29 71% 4,2 73% -5,0 70% 2,5 53% 6,6
19/07-25/07 S30 80% 6,8 82% 7,2 79% -6,4 60% 3,9
26/07-01/08 S31 85% 6,0 85% 7,7 82% 6,3 65% 4,0
02/08-08/08 S32 - Aolt 89% 0,1 96% -5,9 94% -4,3 76% 3,2
09/08-15/08 S33 90% 0,6 93% -4,4 92% 3,4 78% 4,6
16/08-22/08 S34 87% 1,9 89% -6,2 88% -4,4 72% 73
23/08-29/08 S35 7% 57 69% 7,2 69% -4,2 54% 4,8
30/08-05/09 S36 - Septembre 64% 8,9 57% 44% -12,2 57% 48% -8,9 47% 41% -6,5
06/09-12/09 S37 1% -0,5 62% 42% -19,9 61% 45% -16,0 44% 48% 3,9
13/09-19/09 S38 62% 66% 3,8 43% 35% -8,4 47% 41% -5,8 36% 41% 5,0
20/09-26/09 S39 57% 57% -0,5 35% 29% -5,8 40% 35% -5,9 30% 37% 71
27/09-03/10 S40 43% 45% 1,9 27% 16% -10,5 30% 21% -9,2 26% 30% 41
04/10-10/10 S41 - Octobre 49% 43% 6,3 30% 1% -18,3 31% 15% 15,7 32% 27% -4,9
11/10-17/10 S42 33% 32% -1,1 14% 13% -1,5 18% 15% -2,6 29% 25% -4,0
18/10-24/10 S43 46% 21% -24,9 7% 12% 52 16% 14% -1,3 25% 28% 3,9
25/10-31/10 S44 37% 20% -17.1 3% 5% 1,5 10% 8% -1,8 19% 26% 7,0
_ 57,1% 58,5% 43,1% 40,6% n 44,6% 42,6% n 41,8% 43,1% “
750%  765% O s | nee e [N se5%  642% 7
79,3% 79,3% 79,9% 74,5% n 78,1% 74,3% n 62,3% 67,7% n
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OBSERVATOIRE DE "
LACTIVITE BILAN FIN DE SAISON 2025
PYRENEES MEDITERRANEE

TOURISTIQUE

& PRO ETE 2024 ETE 2025 EVOLUTIONS
LITS PRO NOMERE DE LITS s T 2 POIDS DES LITS SUR LE STOCK STATION
PART D'ETRANGERS 20.3% 18.2% pt(s)
_2/;\ TAUX DE REMPLISSAGE 30,8% 32,0% 1,2 pt(s)
Mt IlI % 1 I TAUX DE REPONSE 52% 57%
TAUX DE REMPLISSAGE NUITEES
f LITS PRO = RESIDENCES DE TOURISME + HOTELS + CLUBS, V.VACANCES & CENTRES + AGENCES IMMOBILIERES + CAMPINGS
[ \
Date & N° sem. ETE2024 ETE2025 1= ETE2025 @
05/04-11/04 S15 10% 15% 4652 7596 63,3% 62,7%
12/04-18/04 S16 18% 25% 8650 12390 43,2%
19/04-25/04 $17 14% 25% 6833 12091 77,0%
26/04-02/05 S18 12% 20% 5685 9932 74,7%

EVOLUTION DES NUITEES PAR PERIODES COMMERCIALES (EN %)

03/05-09/05 S19 - Mai 32% 18% 15475 8854 -42,8% “ 62,7%
10/05-16/05 S20 16% 15% 7643 7250 -5,1% 1,6%
17/05-23/05 S21 16% 17% 7753 8351 7,7% 16% 9,6% 0.9% 0.4% 5,5%
24/05-30/05 S22 14% 28% 6898 13929 101,9% 0.7%
AVRIL MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE OCTOBRE
31/05-06/06 S23 - Juin 20% 21% 10940 10186 -6,9% -
NOMBRE DE NUITEES
07/06-13/06 S24 24% 28% 11525 13805 19,8% 9,6%
45000
14/06-20/06 S25 30% 31% 14388 15166 5,4%
21/06-27/06 S26 30% 35% 14768 17 398 17,8%
40000 :
28/06-04/07 S27 - Juillet 30% 28% 14458 14006 -3,1% JUILLET EVOLUTION
DES NUITEES
05/07-11/07 S28 38% 40% 18715 19731 5,4% 0,7%
35000 5,1%
12/07-18/07 $29 55% 56% 26930 27480 2,0%
19/07-25/07 S30 63% 60% 30901 29669 -4,0%
30000
26/07-01/08 S31 67% 65% 32674 31889 -2,4%
02/08-08/08 S32 - Aodt 79% 78% 38509 38601 0,2% AOUT
25000
09/08-15/08 S33 7% 78% 37477 38299 2,2% 0,9%
16/08-22/08 S34 72% 1% 34953 35255 0,9%
23/08-29/08 S35 52% 51% 25242 25224 -0,1% 20000 1
30";':"‘:;’&9!,?:6 : 33%  32% [ 16138 15888 | -1,6%  [Sauallaid
06/09-12/09 S37 35% 30% 17173 14838 -13,6% 0,4% 15000
13/09-19/09 S38 26% 27% 12812 13090 2,2%
20/09-26/09 S39 18% 22% 8644 10973 26,9% 10000
27/09-03/10 S40 12% 12% 5627 5827 3,6%
0401010 41+ 10% 9% 4980 4203 | -13,8% Cleolb | 5000
11/10-17/10 $42 8% 9% 3976 4644 16,8% 5,5%
18/10-24/10 43 8% 9% 3874 4518 16,6% 0
zlz|z|lse|elelslslse|lelels|s|ls|s|s]elale|a|lalelelala|lelelele]s
25/10-31/110 S44 5% 6% | 2515 2737 88% |2/ g8|8|g8|¢|2|g8|8&8|2|8|5|8|c|e2 |8 |5 |8|2|8|2|8|%9|2|8|8|e|=2|3|3
< < < < 7o) O re) 0 O © © © © e ~ e ~ D ) @® @ @ S % & % =) 15} =) =)
S 2/ 2 2 g g g | S|/ /2 g|/g g/ s g g g g S| g2 g || | =
w0 N o © (s} (=] ~ A - ~ < - O 'e} N (=] © o (=2} © o (=] © (3] o ~ < -~ © w0
308%  32,0% 450809 473910 EVOLUTION G T O T O T T T O e T e e N = e N L = I N I I IRl I
S15 | S16 | S17 | S18 | S19-| S20 | S21 | S22 | S23-| S24 | S25 | S26 | S27-| S28 | S29 | S30 | S31 | S32-| S33 | S34 | S35 |S36-| S37 | S38 | S39 | S40 | S41- S42 | S43 | S44
i Juin Juillet Aodt Sept Oct
JUILLET / AOUT 59,2%  58,6% 259860 260 153
VA?;%T;;‘;?'ES 62,0%  624% 245402 246 147 =ETE 2024 ~ETE 2025
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E LACTIVITE
TOURISTIQUE

(OBSERVATOIRE P
&

| 11
Date & N° sem. ETE 2024 ETE 2025 ETE 2024  ETE 2025 @

1%

TAUX DE REMPLISSAGE
J

BILAN FIN DE SAISON 2025
PYRENEES MEDITERRANEE
HOTELS

NUITEES

| S

NOMBRE DE LITS

PART D'ETRANGERS
TAUX DE REMPLISSAGE
TAUX DE REPONSE

15,7%

2,9%

AVRIL

05/04-11/04

05/04-11/04 15 31% 30% 1247 1200 -3,8%
12/04-18/04 $16 38% 37% 1499 1479 1,4%
19/04-25/04 $17 33% 45% 1336 1803 35,0%
26/04-02/05 S18 27% 38% 1007 1509 37,6%
03/05-09/05 S19 - Mai 52% 37% 2068 1486 | -28,2% “
10/05-16/05 S20 38% 36% 1521 1419 -6,7%
17105-23/05 S21 40% 42% 1594 1680 54%
24/05-30/05 S22 32% 52% 1284 2071 61,3%
31/05-06/06 S23 - Juin 35% 46% 1408 1825 20,7% -
07/06-13/06 S24 36% 51% 1418 2009 “,7%
14106-20/06 525 38% 50% 1513 1980 30,9%
21/06-27/06 S26 48% 51% 1922 2010 4,6%
26106-04107 S27 - 32% 43% 1250 1708 35,6% -
05/07-11/07 S28 45% 48% 1804 1890 4,8%
12/07-18/07 $29 57% 61% 2262 2413 67%
19/07-25/07 S30 63% 58% 2520 2320 7,9%
26/07-01/08 S31 67% 63% 2680 2488 7,2%
02/08-08/08 $32 - Aot 72% 72% 2869 2855 -0,5% -
09/08-15/08 S33 72% 72% 2889 2866 -0,8%
16/08-22/08 S34 70% 72% 2808 2860 1,9%
23/08-20/08 S35 61% 66% 2438 2618 7,4%
30/08-05/09 S36 - 49% 58% 1970 2325 18,0% -
Septembre
06/09-12/09 S37 55% 56% 2206 2213 0,3%
13/09-19/09 S38 48% 52% 1912 2086 9,1%
20/09-26/09 S39 44% 45% 1750 1774 1,4%
27/09-03/10 S40 34% 35% 1367 1400 2,4%
04M0-10M0 S41 - 38% 34% 1501 1344 | -105% -
11/10-17/10 S42 26% 26% 1018 1039 2,0%
18/10-24/10 543 34% 17% 1370 684 -50,1%
25/10-31/10 S44 30% 16% 1205 643 46,7%
44.9% 46,9% 53735 55997
60,0% 61,5% 21529 2017
63,5% 63,9% 20270 20309

@
o

= < Iy ') ey
S S S <] S
B o S > )
iy S < < =
X < = B Iy
S S S S S
S > < @ S
= = S 3 <
S16 | S17 | S18 | S19-| S20
Mai

POIDS DES LITS SUR LE STOCK PRO

EVOLUTION DES NUITEES PAR PERIODES COMMERCIALES (EN %)

MAI

NOMBRE DE NUITEES

17/05-23/05
24/05-30/05
31/05-06/06
07/06-13/06
14/06-20/06
21/06-27/06
28/06-04/07
05/07-11/07
12/07-18/07
19/07-25/07
26/07-01/08
.% 02/08-08/08
09/08-15/08
16/08-22/08
23/08-29/08
06/09-12/09
13/09-19/09
20/09-26/09
27/09-03/10
11/10-17/10
18/10-24/10
25/10-31/10
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OBSERVATOIRE DE

TOURISTIQUE

BILAN FIN DE SAISON 2025

PYRENEES MEDITERRANEE

CAMPINGS ETE 2024 ETE 2025 EVOLUTIONS POIDS DES LITS SUR LE STOCK PRO
A NOMBRE DE LITS 5638 5743 1,9%
A A . PART D'ETRANGERS 23,3% 20,0% 3 pt(s)
G2 TAUX DE REMPLISSAGE 31,9% 30,7% )
TN
Pl Ill % 2 A TAUX DE REPONSE 52% 58%
TAUX DE REMPLISSAGE NUITEES
L CAMPINGS
I ‘
Date & N° sem. ETE 2024 ET! 5 ETE ETE 2025 @
2024
05/04-11/04 S15 10% 14% 2630 5737 1182% 92,3%
12/04-18/04 $16 22% 25% 6238 10145 | 62,6%
19/04-25/04 $17 16% 23% 4602 9354 103,3%
26/04-02/05 S18 13% 19% 3667 7723 110,6%
03/05-00/05519 - Mai || 28%  15% || 10978 6026  -451% “ EVOLUTION DES NUITEES PAR PERIODES COMMERCIALES (EN %)
92,3%
10/05-16/05 $20 13% 13% 5041 5239 3,9% 7,5% 78,4%
17/05-23/05 S21 12% 14% 4773 5734 201%
7,5% 8,2% 3,79
24/05-30/05 522 11% 25% 4408 10103 1292% - — 11% %
31/05-06/06 S23 - Juin || 22% 18% 8598 7300  -14,1% JUIN AVRIL MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE OCTOBRE
07/06-13/06 524 23% 26% 9021 10611 | 17,6% 8,2%
14/06-20/06 S25 20% 30% || 11626 11915 2,5% NOMBRE DE NUITEES
35000
21/06-27/06 S26 20% 35% 11570 14264 23,3%
28106-04107 S27 - 30% 2% || 11962 11221 | -62% JUILLET
05/07-11/07 S28 39% 40% || 15315 15964  4.2% 1,3% 30000 EVOLUTION Ol
DES NUITEES
12/07-18/07 $29 57% 56% 22492 22693 0,9%
o
19/07-25/07 $30 66% 62% 2585 25000  -3,3% 25000 79% 4
26/07-01/08 S31 70% 67% 27554 26990 | -2,0%
02/08-08108 532 - 80% 80% || 31765 32002  07% AOUT
20000
09/08-15/08 S33 78% 79% 30597 31622  33% 11%
16/08-22/08 S34 71% 71% 28118 28486 1,3%
23/08-29/08 S35 51% 49% 19972 | 19611 | -1,8% 15000
30/21;]:5312.9:)?:6- 40% 20% || 12052 11837 | -1,8% |MHagAll
06/09-12/09 837 43% 27% 12045 10950 | -154% 3,7% 10000
13/09-19/09 S38 20% 2% 8705 8831 1,4%
20/09-26/09 839 19% 18% 4280 7129 | 662%
27/09-03/10 S40 17% 8% 2515 3263 | 29,8% 5000
04/10-10/10 S41 - o
ot 18% 6% 2748 2588 -5,8% OCTOBRE
11/10-17/10 S42 12% 8% 1868 3130 | 67,6% 78,4% 0
glslz]slelalelelslelelslslslslslslelalale]lalelelalelelele]s
18/10-24/10 S43 5% | 1% || 770 | 2983 287,4% S| 8|8|s|s|e|s|8|e|s|s|f|5|2|8|8||2|3|8|3|8|8|s|e|s|s|5|5|=
I s T T - B O T B O = S O O - - > T S RS B R
< -y < < [Te} [Te} o] wn 0 © © © © ~ ~ ~ ~ @ -] @ o] e (2] (o2} (o2} (2] o o o o
25/10-31/10 S44 3% | 3% || 269 | 1388  4159% 2| 8|8 | 8|8 |s|B|S|2 | 8|F|2|=|2|8| 8| 2 |a|s|s|s|3 | e|s|s|E|5|= |53
g|/8|l2|g|8|lg|r 3|55 |F|a|8|8|F|2|g8|8|8|¢|g|8|8|2|g|rx|&|=|2|%
S15 | S16 | S17 | S18 |S19-| S20 | S21 | S22 |S23-| S24 | S25 | S26 | S27-| S28 | S29 | S30 | S31 S32-| S33 | S34 | S35 | S36- S37 | S38 | S30 | S40 | S41-| S42 | S43 | S44
TOTAL 319%  30,7% 342944 369 930 EVOLUTION Mai Juin Juillet Aotit Sept Oct
JUILLET / AOUT 60,1%  59,0% 213631 213588
=ETE 2024 ~ETE 2025
VOO 639%  629% 201669 202 368

(S28 A S35)
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OBSERVATOIRE
DE L'ACTIVITE
TOURISTIQUE

NOMBRE DE NUITE!ES
PAR NATIONALITE

DES LITS PRO

79,7% 20,3%

BILAN FIN DE SAISON 2025
PYRENEES MEDITERRANEE

LES MARCHES (NATIONALITES) DES LITS PRO

Pays-Bas

LES NATIONALITES NE PRENNENT PAS EN COMPTE
CELLES DES PROPRIETAIRES

Royaume Uni
Espagne

Date & N° sem. FRANCE ETRANGERS  TOTAL J”E
NOR. HU czZ CAN AUTRES
05/04-11/04 $15 6423 1151 7574
12/04-18/04 S16 10 261 2113 12374
19/04-25/04 S17 10166 1908 12073
26/04-02/05 S18 7796 2122 9918 78,6% | 214% 786 | 24 | 613 9 182 146 17 267 | 6 “ 6 9 50
03/05-09/05 $19 - Mai 7396 1442 8837 83,7% | 16,3% 204 | 14 | 487 8 213 127 73 | 10 173 43
10/05-16/05 S20 5892 1341 7233 81,5% | 18,5% 328 | 12 | 406 7 224 89 103 9 120 43
17/05-23/05 S21 6889 1444 8333 82,7% | 17,3% 304 | 10 | 430 8 256 159 | 64 | 10 137 14 52
24/05-30/05 S22 11462 2444 13 907 824% | 17,6% 607 | 12 | 850 | 12 | 428 274 6 | 11 168 9 69
31/05-06/06 S23 - Juin 8235 1926 10161 81,0% | 19,0% 411 | 18 691 9 362 176 7 8 | 158 85
07/06-13/06 524 10 899 2878 13778 791% | 20,9% 639 | 18 | 1012 431 270 9 332 6 113
14/06-20/06 S25 11973 3170 15144 791% | 20,9% 788 | 13 | 903 | 29 | 516 313 15 457 31 105
21/06-27/06 S26 12992 4382 17374 74,8% 793 | 64 | 719 | 13 | 521 254 7 18 67
28/06-04/07 S27 - Juillet 11346 2643 13989 81,1% | 18,9% 595 | 43 | 517 | 23 | 518 167 33 603 29 “ 100
05/07-11/07 S28 16 656 3047 19703 84,5% | 155% 684 | 27 | 744 | 14 | 600 356 48 | 12 455 33 72
12/07-18/07 $29 22823 4628 27 451 831% | 16,9% 993 | 32 | 1690 @ 19 | 828 380 15 484 5 182
19/07-25/07 S30 22 956 6694 29 650 774% | 22,6% 1315 38 | 3067 @ 25 m 452 57 456 5 113
26/07-01/08 S31 24 410 31874 76.6% | 234% 1797 3425 | 27 | 781 375 10 5 | 446 12 5 107
02/08-08/08 S32 - Aot 31625 38 582 820% | 18,0% 1420 28 31 | 553 358 | 48 557 n 6 119
09/08-15/08 S33 5245 38 281 86,3% | 137% 1433 49 | 2075 | 45 | 422 371 | 105 484 18 6 163
16/08-22/08 S34 30126 5117 35243 855% | 14,5% m 37 | 971 | 39 366 m 9 | 25 599 17 6 382
23/08-29/08 S35 21583 3624 25 207 856% | 14,4% 1477 | 41 655 | 32 | 250 302 9 722 13 6 103
30/08-05/09 S36 - Septembre 12364 3507 15871 779% | 221% o6 | 75 = 799 | 33 | 581 277 25 676 7 7 10 99
06/09-12/09 37 11696 3119 14815 789% | 211% 794 | 20 | 811 | 18 | 508 339 71 462 8 7 5 66
13/09-19/09 S38 10374 2695 13 069 794% | 20,6% 712 | 8 | 796 20 @ 318 265 56 372 9 5 56
20/09-26/09 39 8250 2706 10956 753% | 247% 558 69 | 916 | 18 | 333 454 6 | 11 52 | 1904 18 8 70
27/09-03/10 40 4615 1187 5802 795% | 20,5% 220 | 56 | 306 | 11 | 145 237 31 122 13 a7
04/10-10/10 S41 - Octobre 3650 620 4270 855% | 14,5% 53 | 64 | 156 | 14 68 65 n 92 5 12
11/10-17/10 S42 4265 360 4625 922% | 1.8% 36 8 59 5 112 60 71 9
18/10-24/10 S43 4284 219 4503 4,9% 25 6 11 6 101 22 40 6
25/10-31/10 S44 2534 188 2722 931% | 69% 33 6 7 6 75 14 42 6
Total 386 978 86 343 473321 81,8% | 18.2% 21414| 1057 | 28053 | 556 | 11220 | 7559 | 936 | 174 | 187 |11495| 33 | 406 | 156 | 397 6 118 | 84 17 2475
(suﬁaI:sd:u?:Z;:h:ro) 81,8% 18,2% 45% | 02% | 59% | 01% | 24% | 16% | 0,2% |00%| 00% | 24% | 00% | 0,1% |0,0%| 0,1% | 0,0% 0.0% | 00% 00% | 05%
Evolution nuitées N vs N-1 7.8% -5,2% 53% | -11% | -30% | 12% | -1% | -11% | 5% | -8% | 591% | 9% | 233% | 63% | 14% | 134% | -70% | -100% | -17% | 1% | 8% | -58% | -75% | 7%
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OBSERVATOIRE DE
L'ACTIVITE BILAN FIN DE SAISON 2025
PYRENEES MEDITERRANEE

TOURISTIQUE

LITS PAP (DE PARTICULIER A PARTICULIER) e 2020 e 2025 EVOLUTIONS OIDS DES LITS SUR LE STOCK STATION
- NOMBRE DE LITS 6363 6361 0,0%
C/2A [% NUITEES AU LIT 67 68 0,8%
I [l/ TAUX DE REMPLISSAGE 321% 32,3% 0,3 pt(s)
e | i} <=y TAUX DE REPONSE 100% 100%

Date & N° sem.

AUX

DE REMPI

e

NUITE!

| LITS PAP (DE PARTICULIER A PARTICULIER) = C2C

ETE2024 ETE205 £ ETE @

2024 2025
05/04-11/04 S15 26% 19% 11569 8432 -27,1% 0,9%
12/04-18/04 S16 29% 27% 12735 12078 -5,2%
19/04-25/04 S17 25% 29% 10953 12840 17,2%
EVOLUTION DES NUITEES PAR PERIODES COMMERCIALES (EN %)
26/04-02/05 S18 26% 30% 11790 13278 12,6%
8,7% 7.0% 7.4%
03/05-09/05 S19 - Mai 34% 30% 15295 13270 -13,2%
10/05-16/05 S20 19% 16% 8605 7179 -16,6% 9,2% 0.9% 2,6%
9,2%
17/05-23/05 S21 26% 20% 11692 8711 -25,5%
-23.1%
24/05-30/05 S22 24% 29% 10527 12699 20,6% AVRIL MAI JUIN JUILLET AOUT SEPTEMBRE OCTOB}"?E
31/05-06/06 S23 - Juin 23% 22% 10457 9801 -6,3% “
07/06-13/06 S24 25% 25% | 11063 11181 1,1% 2,6% NOMBRE DE NUITEES
35000
14/06-20/06 S25 28% 25% 12431 11104 -10,7%
21/06-27/06 S26 28% 29% 12292 12971 5,5% EVOLUTION
DES NUITEES
28/06-04/07 S27 - Juillet | 30% 29% 13304 12967 -2,5% - 30000
0,
05/07-11/07 S28 32% 40% 14429 17592 21,9% 8,7% 0,8%
12/07-18/07 S29 43% 49% 19296 21659 12,2%
25000
19/07-25/07 S30 49% 52% 21696 23114 6,5%
26/07-01/08 S31 52% 56% 23363 24784 6,1%
02/08-08/08 S32 - Aot 62% 64% 27532 28681 4,2% AoUT 20000
09/08-15/08 S33 63% 67% 28046 29707 59% 7,0%
16/08-22/08 S34 59% 65% 26106 28743 10,1%
23/08-29/08 S35 37% 40% 16521 17983 8,9% 15000
30";2'&59"‘:‘91,?:5 - 32% 28% 14473 12460 -13,9% SEPTEMBRE
06/09-12/09 S37 30% 33% 13497 14685 8,8% 7,4%
10000
13/09-19/09 S38 25% 28% 11022 12570 14,0%
20/09-26/09 S39 20% 25% 9124 11307 23,9%
27/09-03/10 S40 18% 21% 8056 9322 15,7% 5000
0anO100 Sat - 2%  19% 9862 8351 -15,3% OCTOBRE
11/10-17/10 S42 30% 18% 13276 7797 -41,3% 23,1%
0
18/10-24/10 S43 24% 20% 10 872 8732 -19,7% é' <Qr <Qr g S S S 5 8 8 8 8 5 5 5 5 g 8 8 8 8 g g S S g g g g g
s & ©v|d|s & o s|e|® & x| F|=| % B = &|v| |8 & v & || s o =3Iz
-2 8 8 8 ¢ 8 8 8 2 8§ 58 3 2 8§ 58 2§ 2 g g2 8 8 ¢ = 3 5
25/10-31/10 S44 20%  18% | 8874 8110  -8,6% D e O Y O O O O O T O O O =
S 2/ e|g |2 g € /2| |S g g /2|g 2 g g 2|g S g g /g |e /e T =T |z
o) N o © o0 =} ~ < - ~ < - @ 0 o o © o [} © o o © e oS ~ < - o 0
o -~ -~ N o -~ -~ o~ el o -~ o~ N o -~ -~ N o o -~ o~ @ o - N o~ o -~ - [3Y
_ 32,1%  323% 428757 432108 EVOLUTION S15 | S16 | S17 | S18 |S19-| S20 | S21 | S22 |S23-| S24 | S25 | S26 |S27-| S28 | S29 | S30 | S31 | S32-| S33 | S34 | S35 | S36-| S37 | S38 | S39 | S40 | S41-| S42 | S43 | S44
Mai Juin Juillet Aout Sept Oct
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ETE 2025

PYRENEES MEDITERRANEE

Office de tourisme intercommunal

CONSULTING

Etude marketing
et d'opinion

OBSERVATOIRE DE L'ACTIVITE TOURISTIQUE R .



OBSERVATOIRE
DE L'ACTIVITE

TOURISTIQUE " : BILAN FIN DE SAISON 2025
: PYRENEES MEDITERRANEE

LISTE DES REPONDANTS

Campings : 58% de taux de

: Hétels : 54% de taux de réponse Résidences : 93% de taux de réponse
ECPONSC Rép N.Rép Rép N. Rép
CAMPING LAS PLANES X X RESIDENCE LGR GRAND BLEU LE VILLAGE DES ALOES X
CAMPING LES ALBERES X HOTEL LES JARDINS DU CEDRE X RESIDENCE LE BELVEDERE DU RAYON VERT X
CAMPING MUNICIPAL CERBERE X HOTEL CENTRAL HOTEL X
CAMPING LES MICOCOULIERS X HOTEL IBIS STYLE COLLIOURE PORT-VENDRES X
CAMPING LA COSCOLLEDA X HOTEL LES PAQUEBOTS X
CAMPING LE HARAS X HOTEL CARA SOL X
AIRE DE CAMPING CAR CERBERE X HOTEL SUR LE QUAI X - .
AIRE DE CAMPING CAR ELNE X HOTEL SAINT JACQUES X Centres : 0% de taux de réponse
AIRE DE CAMPING CAR LAROQUE X HOTEL LA DORADE X
CAMPING CAPFUN EL MOLI X HOTEL RESIDENCE BEAR X VILLAGE VACANCES LA VOILE D'OR X
CAMPING LA MIGNANE X
CAMPING FAGAMIS L'OASIS X
CAMPING LES PECHERS X
CAMPING LE FLORIDA X
Agences : 0% de taux de réponse
AGENCE BARRIO IMMO PORT VENDRES X

AFIN DE RESPECTER LA CONFIDENTIALITE DES HEBERGEURS, LA SOCIETE G2A CONSULTING S'ENGAGE A NE DIFFUSER QUE LES SECTEURS PRESENTANT AU MOINS TROIS HEBERGEURS ET NE PERMETTANT PAS D'ISOLER LES

RESULTATS D'UN HEBERGEUR EN PARTICULIER

p15.



VOTRE REFERENT G2A

PYRENEES MEDITERRANEE

A Référent de la Station : Manon TALEC
Traitement Statistiques : Raphaél DROUET

Consultante .
Chargé d'Etudes Statistiques

Office de tourisme intercommunal

Mail : manon.talec@g2a-consulting.fr

CONSULTING

4

3 rue d’Hélios
ZAC de Viarguesin
34440 COLOMBIERS

www.g2a-consulting.fr




