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La rentrée scolaire marque la fin de la haute saison estivale sur le littoral occitan, qui affiche de bons résultats a date. Sur la période du 2 avril au 4
novembre 2025, le taux d’occupation prévisionnel atteint 49.6 %, en progression de +2,0 pts par rapport a 2024.

Le mois d’ao(t, parfaitement stable par rapport a ’an dernier, se termine a 90 % d’occupation. La derniére semaine des vacances scolaires, celle
du 23 ao(t, a affiché une dynamique importante avec 76.2 %d’occupation (+3.1 pts vs N-1). Cette performance est portée par les campings (+3,4
pts) et la location entre particuliers (+4,3 pts) qui ont su attirer une clientele probablement en recherche de tarifs plus attractifs.

A date, le mois de septembre s’annonce stable, avec un taux d’occupation de 43,3 %. Les résidences de tourisme (56.2 %) et villages
vacances (57.2 %) restent moteurs, tandis que les campings progressent légerement (43,6 % d’occupation, +1,9 pt vs N-1).

La semaine du 30 aolt marque la transition post-saison, avec un taux d’occupation de 51.2%, boosté par des réservations de derniere minute,
notamment dans Uhétellerie (+1.7 pt par rapport a la semaine précédente). Les semaines suivantes amorcent une baisse progressive, avec 46.3
% attendus pour celle du 6 septembre, puis 35.0% pour celle du 13, sur des niveaux globalement stables par rapport a 'an passé.
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PRE-BILAN JUILLET ET AOUT
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NUITEES MARCHANDES ACQUISES A DATE _ Sur le cceur de saison estival, la destination Pyrénées
Méditerranée a enregistré un taux d’occupation

moyen de 79,5 %, soit une progression de 3,3 pts
par rapport a I'année derniére. Cette dynamique
+ 3.7% VS N-1 positive s’apercoit sur I'ensemble du secteur
marchand. Tandis que le professionnel affiche 81 %
d’occupation sur I'ensemble de la période (+2,3 pts
vs N-1), portée par les bonnes performances des

. FOCUS JUILLET : m campings (82,3 % soit +2,4pts), le particulier-a-
particulier enregistre 78,4% d’occupation soit un

gain de pres de 4 points face a I'an dernier.

Le secteur professionnel a su plaire davantage sur
juillet en comparaison a I'an dernier (+5,1pts).
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FOCUS SEPTEMBRE
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TAUX D'OCCUPATION A DATE - VUE SUR LA SAISON

VACANCES DE MAI JUIN JUILLET A0OT SEPTEMBRE OCTOBRE
PRINTEMPS
38,0 % 31.8 % 48,1 % 71,0 % 90,2 % 36,9 % 12,8 %
+ 7.5 ptls) -0,2 ptls) + 8,6 ptls) + 5,5 pt(s) + 0.4 pt(s) -1,7 ptis) -0.9 ptls)
100 %
80 %
60 %
2025
40 % 2024

20 %

S0 SPGPG G0 G2 G0 0 G0 G0 G0 G2 G2 G2 G P 0 0 0 0 0 18 g0 0’15’ Qf’

\0"‘\\\\\\\\\\\\\\1
¥ o e o o T s S S

POUR VOTRE DESTINATION

A date, sur 'ensemble de la saison estivale, la destination Pyrénées Méditerranée enregistre un taux d’occupation prévisionnel de
47,1 %, soit une progression de 3,1 pts par rapport a 2024. Ainsi, la destination se rapproche de la moyenne des stations littorales
observées par G2A, qui s’établit a date a 49,6 % et se positionne au méme niveau que la performance du département (47,2 %).
Contrairement au cceur de saison, cette dynamique est notamment portée par les hébergements de particulier-a-particulier, avec un
taux d’occupation moyen de 48,2 %, en hausse de 2,6 pts face a I'an dernier.
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Le secteur professionnel connait également une progression, avec un taux d’occupation moyen de 45,6 % (+4,7 points par rapport a
I’an dernier). Ce segment a atteint son pic de fréquentation en ao(t, avec 97 % d’occupation sur la semaine du 02/08. Globalement,
la premiere partie de la saison a été tres dynamique, avec un mois de juin et de juillet particulierement performants (52,7% et 77%
d’occupation, soit +8,6 pts et +5,1pts). Bien qu’il reste le mois le plus fréquenté de la saison, le mois d’aolt obtient un Iéger retrait (-
1pt). Septembre s’observe, quant a lui, en recul également pour le moment (-1,8pt).
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