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#1 LANNEE 2025 EN CHIFFRES - Suivi en direct sur la Plateforme G2A
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Alors que les vacances d’hiver viennent de s’achever, les destinations du panel littoral occitan enregistrent un taux
d’occupation moyen de 26.7% sur les quatre semaines. Ces résultats sont stables par rapport a ’année derniere (-1
pt).

Silon regarde les catégories professionnelles, les performances de la période sont plus contrastées avec un secteur
hotelier en légere baisse ( -1.4 pt) mais un secteur des résidences de tourisme qui progresse de 2.8pts VS N-1 pour
atteindre prés de 50% de taux d’occupation.

Le secteur de la location entre particuliers continue de gagner du terrain sur cette période ou peu d’établissements
professionnels sont ouverts. Son taux d’occupation progresse de +1,4 pt, soutenu par une offre en constante
expansion sur ’ensemble des destinations analysées.

Les performances des établissements marchands du littoral occitan sont plutot homogenes sur les quatre semaines
des vacances scolaires (entre 24% et 27% d’occupation). La semaine du 22 février qui a vu les zones A +C en
vacances a été légerement plus plébiscitée, mais seule la premiére semaine de mars progresse VS N-1, preuve d’une
attractivité croissante de nos destinations pour une clientele extrarégionale sur cette période.
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G2A est certifié ISO 20252 auprés de 'AFNOR. Cette étude est réalisée conformément 3 la norme et respecte toutes ses exigences
’ fAQ| pour vous garantir confidentialité et protection des données.
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