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ANALYSE MARCHE

Alors que nous sommes dorénavant en plein coeur de la saison estivale 2024, les destinations du panel littoral occitan G2A enregistrent a date un
taux d’occupation moyen de 43.8% sur I'ensemble de la période (soit entre début avril et fin octobre). Ces performances font état d’une avance
de +1.1 pt par rapport a I'année derniére.

Si le mois de juillet enregistrait encore une légere baisse de performance la semaine derniere, la forte montée en charge de réservations
constatée sur la semaine en cours (+6.1 pts) a permis d’inverser la tendance et le mois de juillet affiche désormais +0.3 pt d’occupation globale
par rapport a I'année derniere.

Le mois d’ao(t continue quant a lui de creuser son avance VS N-1 et affiche dorénavant + 9 pts d’occupation a date. Le secteur des campings,
avec prés de 5 pts d’avance, participe fortement a ces belles performances mais c’est principalement le secteur locatif professionnel et de
particulier a particulier qui tire son épingle du jeu sur ce mois d’ao(t. Seule la catégorie des hotels semble pour I'heure moins performante VS N-
1 avec -2.9 pts d’occupation a date et un retard plus marqué sur la premiere quinzaine du mois. Le secteur bénéficie toutefois de nombreuses
réservations de dernieres minutes et a gagné plus de 13 pts d’occupation sur la semaine en cours depuis le 19 juillet.

L'arriere-saison, et plus particulierement le mois de septembre, de plus en plus plébiscité par la clientele, affiche une avance confortable de +3.1
pts a date, boosté par le secteur de I'hotellerie de plein air (+ 5.8 pts) et celui des résidences de tourisme ( +6.5 pts) qui parvient a maintenir un
niveau d’occupation intéressant jusqu’en milieu de mois.
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